
 چکیده
عولکرد شرکت یکی از دغذغِ ّای هْن صاحباى سْام ٍ هذیراى ٍاحذّای اقتصادی است، هذیراى با استفادُ از 

تبییي   هاى ٍ ارائِ عولکرد هوتاز دارًذ. ّذف اصلی هطالعِ حاضر،رٍش ّای ًَآٍراًِ سعی در ادارُ بْتر ساز

تاثیر اًَاع ًَآٍری بر عولکرد هحصَل، بازار ٍ عولکرد هالی شرکت ّای تَلیذی هستقر در شْرک صٌعتی شْر 

شرکت بِ رٍش  591باشذ. با تَجِ بِ هحذٍد بَدى جاهعِ آهاری ٍ با بْرُ جستي از فرهَل کَکراى،  رشت هی

آٍری شذُ تَسط پرسشٌاهِ در سطح سازهاًی هَرد  حتوالی دردسترس اًتخاب شذًذ. ٍ دادُ ّای جوعغیرا

ّای تحقیق با استفادُ از تکٌیک هعادلات ساختاری هَرد آزهَى قرار گرفت.  تجسیِ ٍ تحلیل قرار گرفت. فرضیِ

ّا  تاثیر  ری عولکرد شرکتٍ ًتایج حاصل ًشاى دادُ است کِ ًَآٍری سازهاًی بر ًَآٍری بازاریابی ٍ ًَآٍ

ّا ٍ ًَآٍری بازاریابی بر عولکرد  چٌیي ًَآٍری فرآیٌذ بر ًَآٍری هحصَل ٍ ًَآٍری عولکرد شرکت دارد. ّن

داری دارد. از سَیی دیگر عولکرد هحصَل ٍ عولکرد بازار بر  ّا  تاثیر هعٌی هحصَل ٍ ًَآٍری عولکرد شرکت

 ّا تاثیر هثبت دارد. عولکرد هالی شرکت
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