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ایي روش باشد. ، میبررسی عوامل مؤثر بر بازاریابی برنج در استان گیلان اص پژٍّص حاضش یاصل ّذف

تشًج  هحصَل کٌٌذگاى تَلیذجاهؼِ آهاسی ایي تحمیك کلیِ  است. ص ًَع تَصیفی، پیوایطی ٍ ّوثستگیتحمیك ا

تؼذاد   ،تش اساس سٍش ًوًَِ گیشی تصادفی سادُ ٍ فشهَل تؼییي حجن ًوًَِ کَکشاى .ذتاضاستاى گیلاى هی

جْت گشدآٍسی اطلاػات دس صهیٌِ هثاًی ًظشی ٍ ادتیات . اًتخاب ضذًذپژٍّص حاضش  تِ ػٌَاى ًوًًَِفش   913

ّای هَسد ًیاص ٍ ًیض اص ضثکِ جْاًی اطلاػات )ایٌتشًت( استفادُ ضذُ ای، همالات، کتاب اص هٌاتغ کتاتخاًِ تحمیك هَضَع،

( تِ تشسسی ًشهال تَدى تَصیغ جاهؼِ KSدس ایي تحمیك اتتذا تا استفادُ اص آصهَى کَلوَگشف اسویشًَف )است. 

ًشهال ًثَدى  تَصیغ هتؼیش دسحجن ًوًَِ هَسد کِ ًطاى دٌّذُ  KSپشداختِ ضذ ٍتا تَجِ تِ همذاس ًوشُ آصهَى 

استفادُ  ّاپیشسَى( جْت تجضیِ ٍتحلیل دادُضشیة ّوثستگی آصهَى ) هَى ّای ًاپاساهتشیكتشسسی است اص آص

ًتایج  اًجام ضذُ است. SPSSلاصم تِ رکش است کِ کلیِ هشاحل فَق تا استفادُ اص ًشم افضاس آهاسی ضذُ است. 

ٍ ػَاهل صساػی تش  ػَاهل التصادی؛ ػَاهل آهَصضیّای تحمیك ًطاى داد کِ اص تیي ػَاهل هَسد تشسسی یافتِ

تاصاسیاتی هحصَل تشًج دس استاى گیلاى تاثیشگزاس است ٍلی ػَاهل اجتواػی دس تاصاسیاتی هحصَل تشًج استاى 

 ًذاسد. یگیلاى تاثیش لاتل تَجْ
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