
 چکیده

بازرگاًی ی پیطرفت ایٌترًت توایل زیادی را ًسبت بِ بازرگاًی الکترًٍیک بِ ٍجَد آٍردُ است. تَسعِ

ی ّا با بِ ٍجَد آهذى ًسل جذیذی از ٍاسطِالکترًٍیک برای ایجاد تغییراتی در اقتصاد بازاریابی ٍ تَزیع کاًال

کِ چگًَِ فٌاٍری اطلاعات سبب ضرکت ًتظار است. در ایي هطالعِ ایٌی الکترًٍیک هَرد ابازاری بِ ًام ٍاسطِ

ضَد. هذل ایي تحقیق بر اساس هذل ، تَجِ هیجْاًی خَاّذ ضذًذ پگاُ در بازار هَثر صادرکٌٌذگاى از جولِ بر

تاثیر فٌاٍری اطلاعات در تَسعِ بازاریابی  طراحی گردیذُ است. ّذف اصلی تحقیق بررسی 2004چَ در سال 

تحقیق  هی باضذ. صادرات )با تورکس بر ضرکت صٌایع ضیر ایراى)پگاُ( در بازار کطَر اهارات هتحذُ عربی(

بِ ضوار  «هیذاًی»ّا آٍری دادُاست ٍ بِ لحاظ جوع «علی»ٍ از حیث رٍش  «کاربردی» ّذف،حاضر از حیث 

، هعاًٍاى بازاریابی ٍ ی آهاری هذیراى عاهل ًوًَِ آیذ. جاهعِ آهاری ضرکت صٌایع ضیر ایراى )پگاُ( است.هی

اسبِ حجن ًوًَِ از ٍ برای هح فرٍش ٍ ًیس هذیراى ٍ کارضٌاساى حَزُ صادرات ضرکت ّای گرٍُ هی باضٌذ

در آخر تجسیِ ٍ تحلیل رٍی  ٍ سَال تْیِ گردیذ 33رسطٌاهِ ای ضاهل فرهَل کَکراى استفادُ ضذُ است. پ

 SPSS ٍ Smart PLSجْت تجسیِ ٍ تحلیل، از ًرم افسارّای .رسطٌاهِ جوع آٍری ضذُ اًجام گرفتپ 111

 استفادُ ضذُ است.

، ّطت بعذ اساسی ضٌاسایی ضذًذ کِ آزهَى فرضیات ًطاى داد در ایي رابطِ بر اساس بررسی ادبیات هَجَد

کِ تواهی ایي ابعاد بر تَسعِ صادرات در ضرکت هَرد هطالعِ )صٌایع ضیر ایراى( تاثیر هثبت ٍ هعٌی داری دارد. 

ًتیجِ کلی پژٍّص فعلی، آى است کِ فٌاٍری اطلاعات تاثیر هثبت ٍ هعٌی داری بر تَسعِ بازاریابی صادرات 

در پایاى ًیس پیطٌْادّایی بر  . چٌیي یافتِ ای با ًتایج گسارش ضذُ تَسط هحققاى دیگر ّوخَاًی دارد.دارد

 ارایِ ضذُ است.  تحقیق ٍ ّوچٌیي پیطٌْاداتی برای تحقیقات آیٌذُ اساس ًتایج
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