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تاثیر قابلیت َای بازاریابی ي عملیاتی بر عملکرد مالی شرکت َای کًچک ي  در ایه تحقیق، َدف بررسی

پژيَش حاضر از لحاظ َدف کاربردی ي از لحاظ ريش گردآيری دادٌ َا بٍ . استان گیلان می باشد متًسط

گردآيری شدٌ است ي جُت تجسیٍ ي تحلیل از َا تًسط پرسشىامٍ  دادٌ. پیمایشی می باشد -صًرت تًصیفی

جامعٍ آماری تحقیق مدیران ي کارشىاسان ارشد شرکت َا می . .استفادٌ گردیدٌ است spss , lisrelورم افسار 

میسان آلفای کريوباخ . پرسشىامٍ تًزیع گردید ي مًرد تجسیٍ ي تحلیل قرار گرفت 300بدیه مىظًر تعداد . باشىد

قابلیت  وتایج حاکی از آن است، قابلیت بازاریابی،. دَىدٌ پایایی مىاسب پرسشىامٍ می باشد بًدٌ کٍ وشان 915/0

َای کًچک ي متًسط مؤثر است، کٍ  قابلیت محیط کلان بر عملکرد مالی شرکت، قابلیت محیط خرد، عملیاتی

یاتی، قابلیت محیط کلان ي قابلیت بازاریابی، قابلیت عمل: میسان تاثیر ایه قابلیت َا برعملکرد مالی بٍ ترتیب

َای کًچک ي متًسط  قابلیت بازاریابی بر قابلیت عملیاتی شرکتمیسان تاثیر  محیط خرد می باشد ي َمچىیه

. می باشد 0.73

 

َای  شرکت قابلیت محیط کلان،، قابلیت محیطی خرد، قابلیت عملیاتی قابلیت بازاریابی، :کلمات کلیدی
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