
 چکیده

 در عواملي چه كه اين به توجه مشتريان، براي اجتماعي و محيطي زيست مسائل اهميت پر نقش به توجه با

بر همين اساس،  .باشد مي مهم گذارد مي تاثير كنندگان مصرف ميان در سبز محصولات خريد قصد فرآيند

 خريد قصد بر سبز برند دانش و سبز برند به نسبت نگرش سبز، برند موضع ررسيهدف از پژوهش حاضر ب

 و توصيفي نوع از اين پژوهش تحقيقروش . باشد مي (رشت شهروندان موردي مطالعه) سبز محصولات

كه براي اين كار از  شد داده نشان وابسته متغير و مستقل متغيرهاي بين همبستگي آن در كه بوده همبستگي

 موضعبراي  (7002) همکاران و پتريک و( 7002) آكربراي اين منظور از پرسشنامه  .است پرسشنامه زاراب

و  سبز برند دانشبراي  (3991) كلر، سبز برند به نسبت نگرشبراي  (7002) همکاران و پتريک، سبز برند

 كليه حاضر تحقيق آماري جامعه استفاده گرديد. سبز محصولات خريد قصدبراي  (7003) چاندر نهايت 

 تعيين شدند 070 بودند كه پس از برآورد حجم نمونه، تعداد رشت شهر در سبز محصولات كنندگان مصرف

 جوامع براي كوكران فرمول از آماري نمونه حجم محاسبه براي. شدند انتخاب نفر 000 تعداد آنها بين از كه

 اساس بر كه شد انتخاب ساده تصادفي صورت به پژوهش اين در گيري نمونه روش. شد استفاده نامحدود

 گذارينمره از پس .گرفتند قرار بررسي مورد كردند، مي استفاده سبز محصولات از كه رشت شهر شهروندان

 افزار نرم از گيري نتيجه و تحقيق سوالات به پاسخگويي براي توصيفي، هاي شاخص محاسبه و ها پرسشنامه

 با سبز برند موضع كه داد نشان فرضيات تحليل و تجزيه از حاصل نتايج. است شده استفاده PLS آماري

 خريد قصد با سبز برند به نسبت نگرش، در حالي كه داردمعناداري ن رابطه سبز محصولات خريد قصد

 خريد قصد با سبز برند دانشهمچنين اين نتايج نشان داد كه  .دارد معناداريارتباط  سبز محصولات

 برند دانش مشخص گرديد كهدر نهايت  .ارتباط معناداري دارد سبز برند به نسبت نگرشو  سبز محصولات

 .كند مي تعديل را سبز محصولات خريد قصد و سبز برند موضع ميان رابطه سبز

 


