
 چکیده

گری عوامل نسل سوو   اجتماعی با میانجیتأثیر آمیخته بازاریابی سبز بر مسئولیتدر این پژوهش به بررسی 

روش  پژوهش از لحاظ هدف، کاربردی و از لحاظ ماهیت وپرداختیم.  بازاریابی سبز )رضایت و سودآوری(

 در خبرگان حوزه مودیریت پسوماند   ،نوع پیمایشی و علی است. جامعه آماری پژوهش انجا ، توصیفی و از

. پرسشنامه به روش سرشماری توزیو  گردیود و   نفر بود 031 هاکه تعداد آن در نظر گرفته شد لانیاستان گ

لیول رورار گرفوت.    وتحآوری شود و موورد تجزیوه    پرسشنامه مناسب و بودون نصوج جمو     001در مجموع 

روایی پرسشنامه به سه روش روایی محتوا، روایوی  باشد. می ال بستهسؤ 52سؤال باز و  01رسشنامه شامل پ

و روایی واگرا به روش فورنل و لارکور بررسوی و    AVEهمگرا به روش فورنل و لارکر با استفاده از معیار 

عواملی، آلفوای کرونبوا  و پایوایی ترکیبوی       تأیید شد. پایایی آن نیز از طریو  سوه معیوار ضورایب بارهوای     

سازی معادلات ساختاری مبتنی بور رویرورد   ها از مدلداده لیوتحل هیتجز منظور بهموردسنجش ررار گرفت. 

آمیختوه  استفاده شده است. نتایج پژوهش نشان داد که  Smart PLSافزار  حدارل مربعات جزئی به کمک نر 

سبز، ریمت سبز و ترفی  سبز( بر سودآوری تأثیر مثبت معنواداری دارد.   بازاریابی سبز )محصول سبز، توزی 

گذار و مسوئولیت اجتمواعی توأثیر دارد. همننوین اثرگوذاری رضوایت بور        سودآوری نیز بر رضایت سرمایه

 باشد.مسئولیت اجتماعی مورد تأیید می

 

 سبز، مسئولیت اجتماعی محصول سبز، توزی  سبز، ریمت سبز، ترفی  سبز، بازاریابی واژگان کلیدی:

 


