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خریرد  بررای  مصررف کننردنا     یاکرن  برر ریی   بسته بندی محصولرنگ تاثیر تحقیق حاضر با هدف بررسی 

غذایی با استفاده از ریش نوریمارکتینگ که در این پژیه  بسته بندی چای بررسری نردیردی ایرن    محصولات 

ماهه انجام شد. ریش تحقیق مورد اسرتفاده در ایرن پرژیه  ریش ازمایهر اهی      8تحقیق در یک دیره زمانی 

ی همره    EEGیاکنههای مغزی توسط دسرت اه اکتتریانسرفاکونرام    ی )نوریمارکتینگ یا بازاریابی عصب پایه(

 13هرترز ی   11ترا   7در برازه   215 با نرخ نمونه نیری open processingسی نال ها با استفاده از نرم افزار 

نفر ازمودنی به ریش غیر احتماکی  12اکتترید اصلی ثبت نردید ی برای این تحقیق تعداد  6فرم در ثانیه توسط 

انتخاب شدند ی برای هر نفر در دی مرحله عملیات ثبت فرکانسرهای مغرزی انجرام نرفرت ی پر  از        قضایتی

جهرت انراکیز یاریران      spssحذف ارتیفتت ها در نرم افزار اکسل ی میران ین نیرری داده هرا از  نررم افرزار      

ANOVA لف بسته بندی چای با استفاده شد. نتایج تحقیق نها  داد یاکن  مصرف کنندنا  در رن های مخت

داری است ی سپ  برای تفتیک اثرات رن های مختلف از ازمرو  تعقیبری    هم تفایت دارند ی دارای تاثیر معنی

دانتن استفاده شد ی از بین رن های مورد ازمای  که ش  رنگ بودند رنگ سبز به عنوا  بهتررین رنرگ بررای    

 بسته بندی چای انتخاب شد.
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