
 چکیده

مورد توجهه  موضوعاتی ماننذ رفتار خریذ مصرف کننذه ها ، باعث شذه است که  در بازارامروزه شذت رقابت 

 میتصه   بهر  برنهذ  ژهیه و ارزش رابطهه  یبررس یبررس تحقیق حاضر با هذفدراین راستا شرکت ها قرار گیرد . 

تحقیق حاضر از نوع انجام شذه است.  (پگاه) رانیا ریش عیصنا شرکت  محصولات یینها کننذگان مصرف ذیخر

روش ج ع آوری اطلاعات میهذانی و  ،  غیر احت الی در دسترسن ونه گیری در تحقیق حاضر  بوده و توصیفی 

 محصهولات  یینهها  کننهذگان  مصهرف ابسار ج ع آوری اطلاعات پرسشنامه است. جامعه آماری تحقیق حاضر  

نفهر از آنهها بهه عنهوان ن ونهه آمهاری        533است که  رشت شهرستان سطح در( پگاه) رانیا ریش عیصنا شرکت

استفاده شذ و نتهای  نشهان داد    پیرسونآزمون هبستگی جهت آزمون فرضیه های تحقیق از روش  انتخاب شذ. 

کیفیت ادراک شذه برنذ، آگاهی برنذ ، هویت برنذ وارزش ویژه برنذ رابطه  مثبتی با  قصذ خریذ برنذ دارنذ.   که

 رین رابطه را با قصذ خریذ دارد. بیشت برنذ تیفیکبه طوری که 
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