
 چکیده:

تبییه تاثیر قابلیت های بازاریابی بر عملکرد بازار شرکت با توجه به وقش تعدیلگری ضر، با ّذف تحقیق حا

ّذف  ثیح، اًجام ضذ. پژٍّص حاضر از استراتژی های رقابتی )مورد مطالعه: بیمه معلم استان گیلان(

جاهعِ آهاری  .گردد یهحسَب ه هعادلات ساختاری علیّ ٍ هبتٌی بر -یفیتَص هاّیت، ًظر از ،یکاربرد

با استفادُ از فرهَل  ًوایٌذگی 44 تعذادهی باضٌذ کِ  ًوایٌذگی ّای ضرکت بیوِ هعلن در استاى گیلاىپژٍّص 

عٌَاى ًوًَِ برای پژٍّص اًتخاب ضذًذ. ابسارگردآٍری سادُ بِ رٍش تصادفی بِ ًوًَِ گیری کَکراى تعییي ٍ 

تَزیع  ضرکت اًتخابی 44هذیراى ٍ هعاًٍیي  هیاى است کِ در هرجعاطلاعات در پژٍّص حاضر پرسطٌاهِ ی 

بْرُ گرفتِ  SPSS 20  ٍ smart pls 2 ّای افسار ًرمدر ایي پژٍّص بِ هٌظَر آزهَى فرضیات از گردیذ. 

بر عولکرد  قابلیت ّای بازاریابی تاثیر هثبت ٍ هعٌاداری ضذُ. ًتایج حاصل از آزهَى فرضیات ًطاى دادًذ کِ

ن دارًذ. ًتایج ّوچٌیي ًطاى دادًذ کِ بازارگرایی، استراتژی توایس، استراتژی رقابتی ٍ ًیس بازار ضرکت بیوِ هعل

 قذرت سازهاًی، ارتباط تاثیر قابلیت ّای بازاریابی بر عولکرد بازار ضرکت را تعذیل هی کٌٌذ.

 

ِ، قذرت سازهاًی ٍ قابلیت ّای بازاریابی، بازارگرایی، استراتژی توایس، استراتژی رّبری ّسیٌ کلمات کلیدی:
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