
 چکیده

هنده سهم صادرات در کل فروش برای یک شرکت خاص است. این متغیر یک شاخصی شدت صادرات نشان د

عات بازاریابی بین الملل مورد استفاده قرار گرفته است. هدف اصلی تحقیق لای در مطا است که به طور گسترده

یز و ن لانیکوچک و متوسط استان گ یها بر شدت صادرات بنگاه ینیبه کارآفر شیگرا ریتاث نییتبحاضر، 

بنگاه به  391است. از اینرو  بازار نانیو عدم اطم یسازمان یریادگی، یسازمان ینوآور یلگرینقش تعد یبررس

عنوان نمونه آماری و به روش غیر احتمالی دردسترس انتخاب شد. فرضیه های تحقیق با تکنیک معادلات 

 یبا لحاظ نقش نوآور ینیرآفربه کا شیگراساختاری مورد آزمون قرار گرفت. نتایج حاصل نشان داد که 

 یریادگی میمستق ریمربوط به تاث ریتاث نیکمتر کهیداشته است. در حال ینیبه کارآفر شیرا بر گرا ریتاث نیشتریب

بر  یدار یو معن یمنف ریبازار تاث نانیکه عدم اطم دیمشخص گرد نیچن است. هم یبر شدت صادرات یسازمان
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