
 چكيده

بر ػولکرد  سیتوا یٍ استراتژ یطی، هح یاتیػول ،یابیبازار یّا تیقابل ریتاث یبررسّذف اصلی ایي تحقیق 

 تحقیق، اًجام رٍش لحاظ بِ ٍ كاربردی ّذف لحاظ بِ تحقیق هی باضذ. ایي لاىیاستاى گ یّتل ّا یهال

باضذ.  یه لاىیاستاى گ ّتل ّایتحقیق ضاهل ّوِ  يیا یجاهؼِ آهار. باضذ هی وبستگیًَّع  از تَصیفی

با تَجِ بِ ایٌکِ حجن جاهؼِ آهاری هحذٍد ٍ هطخص  باضذ. یه ّتل  77 لاىیاستاى گّتل ّای تؼذاد كل 

ِ پرسطٌاه 77هی باضذ برای تؼییي حجن ًوًَِ از رٍش ًوًَِ گیری توام ضواری استفادُ ضذُ است. از 

در ایي پژٍّص ابساری  پرسطٌاهِ جوغ آٍری ٍ هَرد تجسیِ ٍ تحلیل قرار گرفتِ است. 66تَزیغ ضذُ تؼذاد 

 ٍ كِ با آى بِ سٌجص ٍ اًذازُ گیری هتغیرّای هَرد ًظر پرداختِ ضذُ است پرسطٌاهِ استاًذارد راهاًاتاى

ٍ لیسرل بْرُ  spssاز ًرم افسار هی باضذ. برای تجسیِ ٍ تحلیل دادُ ّا در ایي تحقیق ( 6106) ّوکاراى

،  یاتیػول ،یابیبازار یّا تیقابلًتایج بذست آهذُ از آزهَى فرضیِ ّا بیاًگر ایي است كِ گرفتِ این. 
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