
 چکيده

 اجتماعي هايباشد که از شبکههاي نوين بازاريابي ميويروسي يکي از استراتژي تبليغات و ويروسي بازاريابي

 فرآيندهاي طريق از فروش و.. افزايش مانند شرکت ديگر اهداف يا برند درمورد آگاهي افزايش براي موجود

به  توجه رود و باکنند. امروزه اينترنت يکي از ابزارهاي مهم و اساسي بازاريابي به شمار ميمي استفاده ويروسي

 يافته افزوني به رو ايگسترده بصورت بازاريابي ويروسي اينترنتي  به هانگاه نوين، الکترونيکي هايرهيافت

هاي نوين بازاريابي در صنعت  و استفاده از ريابي ويروسي در استراتژياست. بنابراين با توجه به اهميت بازا

هاي مرتبط با متغيرهاي مستقل  اينترنت در ايران به طور چشمگيري افزايش داشته است. پس از تعيين و شاخص

 333تعداد به  قيتحق نيدر او ميانجي و وابسته حاصل از ادبيات پژوهش و تاييد خبرگان، پرسشنامه تهيه شده 

هاي آماري  توزيع گرديد. با انجام تحليلبوک در شهر رشت   سيتلگرام و ف ياجتماع ينفر از کاربران شبکه ها

و به اين نتيجه رسيديم که مشخص گرديد   SPSSو  PLS توسط تکنيک تحليل مسير در محيط نرم افزار

 .ر داردتمامي متغير ها ي بازار يابي ويروسي بر قصد خريد مشتريان تاثي
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