
 چکیده
هاّیت شزکتْای بیوِ ایجاب هی کٌذ کِ در راستای هشتزی هذاری حزکت کٌٌذ ٍ ّز قذر در جذب ٍ 

ایٌجاست کِ هشتزی تز عول ًوایٌذ، دٍام ٍ بقای خَد را استوزار خَاٌّذ بخشیذ ٍ در  حفظ هشتزیاى هَفق

در شزکتْای بیوِ در رأس ّزم ساسهاًی قزار داشتِ ٍ تواهی عَاهل سعی هی کٌٌذ تا دریابٌذ کِ ًیاس هشتزی 

عَاهل بزرسی تاثیز در ایي راستا ّذف اصلی تحقیق . چیست ٍ چگًَِ هی تَاى رضایت اٍ را فزاّن کزد

 است. خذهات بیوِ ایزاى در استاى گیلاىعَاهل هحصَل ٍ شذت رقابت بز فزٍش ًادرست  ساسهاًی،

 ًوًَِ هَرد هطالعِ بزابز باجاهعِ آهاری در ایي تحقیق کارکٌاى بیوِ ایزاى در استاى گیلاى ّستٌذ کِ تعذاد 

پس اس جوع آٍری  ًفز است. با تَجِ بِ هحذٍد بَدى جاهعِ اس رٍش سزشواری استفادُ شذُ است. 721

اس تکٌیک هذل ساسی هعادلات استاًذارد، جْت ارسیابی رٍابط بیي هتغیزّا دادُ ّا بِ ٍسیلِ پزسشٌاهِ ّای 

کلیِ تجشیِ ٍ تحلیل دادُ ّا اس ساختاری با رٍیکزد حذاقل هزبعات جشئی استفادُ شذُ است ٍ بِ طَر کلی 

، آهَسش اخلاقیًتیجِ فزضیِ ّای تحقیق ًشاى داد کِ اًجام شذُ است.  SPSS  ٍPLSطزیق ًزم افشارّای 

 بز ًگزش اخلاقی فزٍشٌذُ اخلاقی، فشار فزٍش، شذت رقابت، عَاهل فزٌّگی، ٍ عَاهل اقتصادی جَ

، فزٌّگی، عَاهل اقتصادی، ًگزش اخلاقی، پیچیذگی هحصَل ٍ تٌَع شذت رقابتتاثیز دارد. ّوچٌیي تاثیز 

 ذ.یّن بِ تاییذ رس بز فزٍش ًادرست خذهات هحصَل

خلاقی فروشنده، عوامل محیطی، عوامل محصول، عوامل واژگان کلیدی : فروش نادرست، نگرش ا

 سازمانی.
 


