
 چکیده

در حوزه بازاريابي مطرح شده است،  ارتباطات و اطلاعات آوري فن عصر در كه موضوعاتي از يكي

تبليغات از طريق تلفن همراه است . تبليغات از طريق تلفن همراه به علت رواج دستگاه هاي تلفن همراه ، 

، عوامل تأثيرگذار بر روي نگرش مصرف كنندگان پر رونق است . اين پژوهش با استنباط از نظريه انگيزش 

در مورد تبليغات از طريق تلفن همراه را بررسي مي كند . نويسندگان زمان بندي ، مكان يابي و شخصي 

سازي پيام تبليغاتي را به عنوان مقدمه هاي انگيزش بيروني و همچنين نوآوري مصرف كننده و لذت درک 

سازي معادلات  در اين پژوهش از آزمون مدليزه دروني شناسايي كردند . شده را به عنوان مقدمه هاي انگ

كاربر تلفن همراه را تجزيه و  ۸۱3ها استفاده شد ، مدل مفهومي با نمونه اي از  ساختاري براي آزمون فرضيه

رش تحليل مي كند . هر دو انگيزه دروني و بيروني ، واسطه تأثيرات ويژگي هاي پيام تبليغاتي بر روي نگ

اين تحقيق از نظر كنترل محقق بر متغيرهاي  هاي كاربران تلفن همراه نسبت به تبليغات همراه مي باشند .

اي از زمان، گردآوري  هاي تحقيق در برهه همبستگي بوده و از آنجايي كه داده-تحقيق از نوع توصيفي

سازي معادلات  از آزمون مدل با توجه به نتايج حاصل اند، تحقيق حاضر از حيث زماني، مقطعي است. شده

 هاي تحقيق مورد تائيد قرار گرفتند. ساختاري در اين پژوهش همه فرضيه
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