
 چکیده

 متفاوتي هاي ديدگاه و متعدد هاي راه از و دهد مي نشان را بازار در شرکت يك موفقیت شرکت عملکرد

هدف در اين راستا  دارند يکديگر با بالايي بسیار ارتباط برند عملکرد و شرکت عملکرد. است شده گیرياندازه

 گاهيبرند)جا تيابعاد هو يگر يانجیم قيبه برند بر عملکرد شرکت از طر شيگرا ریتأث يبررساز تحقیق حاضر 

است.  جامعه آماري  رشت يشهرک صنعت يدیتول يشرکت ها در برند، ارزش برند، چشم انداز برند( يابي

با استفاده از روش نمونه گیري تصادفي  مي باشد، کهشامل شرکت هاي تولیدي شهرک صنعتي رشت تحقیق، 

سوال براي جمع آوري  00پرسشنامه اي شامل شرکت به عنوان نمونه انتخاب شده اند.  301در دسترس تعداد 

اطلاعات  به صورت میداني مورد استفاده واقع گرديد. همچنین از آزمون معادلات ساختاري  به کمك نرم افزار 

PLSبراي آزمون فرضیه هاي تحقیق  استفاده شد. يافته هاي تحقیق بیانگر وجود تاثیرمثبت گرايش برند و

 م وغیر مستقیم بر عملکرد شرکت است. هويت برند به طور مستقی



 گرایشبهبرند،عملکردمالی،هویتبرند،عملکردبرند کلیدواژهها:

 


