
 چکیده

ه بیمه، ورود شرکت های بیمه به موضوعات از جمل توجه به افزایش نیازهای مشتریان در صنایع مختلف با 

تقثییس ابهییق     در این تحقیق  هقب هسر ق    جدید و خاص برای افزایش فروش بیمه ضروری بوده استت   

  هقبی  کبرگیسی منبهع فنبوری و مزیق   هبزاریبه  ا تساتژیک هس عمیکسد هبزار محصول جدید از طسی  هب

ایت  تقییتب براستاو نتوف هتد       داختب م  شقود   هبی هیمب ا تبن گیلان پس در شسک  محصول جدید 

ها میدانی بوده است  به منظور گردآوری اطلاعتات از ابتزار سرسشتنامه     است  روش گردآوری داده کاربردی

ه از طریتب  کت   شرکت بیمه در استتان گتیلان بتوده استت     62آماری تقییب حاضر جامعهاستفاده شده است  

بترای بررستی      سرسرستان بیمه و معاونی  هر شرکت اقدام گشتت سرشماری اقدام به توزیع سرسشنامه بی  

جهتت  بدست آمد    7/0ی متغیرها بالاتر از  سایایی سرسشنامه از آلفای کرونباخ بهره برداری شد که برای همه

 2از  استتفاده شتد     SMART PLS2 و SPSSها از معادلات ساختاری از نرم افزارهتای  تجزیه و تقلیل داده

قابلیتت  تأثیر قاظ آماری مورد تأیید واقتع شتدند کته عبارتنتد از      فرضیه به ل 4ه شده در تقییب فرضیه ارائ

ی  ابیت بازارکتارگیری منتابع فنتاوری سویتا بتر تمتایز مقثتو ،تأثیر قابلیتت          از طریب به بازاریابی استراتژیک

کارگیری منابع فناوری سویا  بر  کارگیری منابع فناوری جاافتاده بر مزیت هزینه، تأثیر به استراتژیک از طریب به

بازار مقثتو    بر عملکردتأثیر تمایز مقثو   ،تمایز مقثو  با توجه به نیش تعدیلگرعدم اطمینان مقیطی

کارگیری منابع فناوری جاافتاده را بر  بر عملکرد مقثو  جدید و تأثیر به  است  اما تأثیر مزیت هزینه (جدید

 مقیطی مورد تأیید قرار نگرفت  اطمینان گرعدمتعدیل نیش مزیت هزینه با توجه به
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