
 چکیده

 یکه تقاضا برا یکرده اند، بطور دایپ گریمحصولات د نیخود را از ب گاهیجا ارگانیکامروزه، محصولات 

 ینوآور لگرینقش تعد یبررسهدف از این تحقیق باشد.  یم شیدر حال افزا شیاز پ شیمحصولات ب نگونهیا

 این آماری جامعه. کیارگان یمحصولات کشاورز دیبا قصد خر یو نفوذ اجتماع تیمصرف کننده بر رابطه هو

فرمول کوکران  . برای محاسبه حجم نمونه آماری ازاست لانیدر استان گ کیبرنج ارگان مصرف کنندگان تحقیق

پژوهش حاضر بر اساس هدف از نوع کاربردی و از نفر تعیین گردیده است.  024استفاده شد. لذا حجم نمونه 

روش گردآوری اطلاعات میدانی، نظر شیوه گردآوری اطلاعات، تحقیقی توصیفی و از نوع همبستگی است. 

سازی معادلات ساختاری  ها، از مدل و روش تجزیه و تحلیل دادهابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه استاندارد 

شود. روایی تحقیق با استفاده از روایی محتوا از طریق اساتید محترم و خبرگان مورد سنجش قرار  استفاده می

 گردد که میزان آلفای بالاتر از ده از روش آلفای کرونباخ سنجیده و تایید میگرفت. پایایی تحقیق نیز با استفا

ها، از تکنیک تحلیل  پس از بررسی توصیفی متغیرها به منظور بررسی فرضیهشود.  قابل قبول تلقی می 04/4

غیرها بررسی ضرایب مسیر برای مت PLSبا استفاده از نرم افزار  های عاملی و تحلیل مسیر استفاده شد و ساختار

هویت اجتماعی، ارزش ادراک شده و نشان داد که  قیتحق جینتاگردید و مدل عملیاتی تحقیق ارائه گردید. 

 .تاثیری ندارد دیقصد خرنوآوری مصرف سبز بر قصد خرید ارتباط معنی داری دارد ولی نفوذ اجتماعی بر 

 برنج، مصرف  ینوآور، دیقصد خر ،کیمحصولات ارگانکلمات کلیدی: 

 

 


