
 چکیده
امروزه به منظور رقابت در بازار، شرکت ها باید در روند تولید و بازاریابی، جدیدترین و جذاب ترین 

باشند. یکی از راه های کسب و کار، استفاده از تولید پاک )سبز( در به دست آوردن مزیت رقابتی در بازار 

گرایی و گرایش به مدیریت تاثیر گرایش به کارآفرینی، بازارهدف این تحقیق سنجش گسترده می باشد. 

واقع در  SMEsدانش بر تولید پاک و ایجاد مزیت رقابتی پایدار در شرایط شدت رقابت )مورد مطالعه: 

حاضر از نظر هدف کاربردی و از نظر جمع آوری اطلاعات  تحقیقبود. رشت(  سفیدرود شهر صنعتی

بنگاه های کوچک و متوسط در شهر فعال مدیران از  تحقیق این آماری جامعهتوصیفی پیمایشی می باشد. 

که تعداد آن ها با توجه به سایت اطلاع رسانی صنایع کوچک و تشکیل گردیده رشت  سفیدرود صنعتی

از این رو با توجه به ماهیت جامعه محدود از روش  واحد می باشد. www.sme.ir 721متوسط به آدرس 

داده های لازم با استفاده از بعنوان نمونه در نظر گرفته شد.  واحد 721فاده شد و تمامی سرشماری است

گزینه ای )کاملاً مخالفم تا کاملاً موافقم( جمع آوری گردیده و با استفاده از نرم  5پرسشنامه و دارای طیف 

 چهارمورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. طبق نتایج تجزیه و تحلیل داده ها  SmartPLS 3و  SPSSافزار 

متغیرهای گرایش به کارآفرینی، فرضیه رد شدند. یعنی آزمون فرضیه ها نشان داد که  چهارفرضیه تایید و 

یت گذار است. همچنین ارتباط بین تولید پاک و مزتاثیربازارگرایی و گرایش به مدیریت دانش بر تولید پاک 

رقابتی پایدار نیز تأیید شد. اما نقش تعدیل کننده شدت رقابت در رابطه بین متغیرهای گرایش به کارآفرینی 

 تولید پاک و مزیت رقابتی پایدار تایید نشد.و تولید پاک؛ گرایش به مدیریت دانش و تولید پاک؛ 

 

تولید پاک، گرایش به کار آفرینی، بازارگرایی، گرایش به مدیریت دانش، مزیت رقابتی  کلیدواژه ها:

 پایدار، شدت رقابت
 

http://www.sme.ir/

