
 چکیده

 

هیبًجی گری بب ًقص  دیخر رفتبربر  ٍ تَاًبیی ضرکت  یاجتوبع تیهسئَل یّب تیفعبل ریتبثّدف اصلی 

بَدُ است ٍ فرضیِ اصلی تحقیق  لاىیاستبى گ در راىیا وِیب بىیهطتر یآگبّ یلگریتعدقصد خرید ٍ ًقص 

 ایراى بیوِ هطتریبى خرید قصد بر  هطتریبى آگبّی تعدیلگر ًقص بب بیوِ اجتوبعی هسئَلیت ّبی فعبلیت

هی  لاىیاستبى گ ضْرستبى ّبی در راىیا وِیب ًوبیٌدگی ّبی بىیهطتربهعِ آهبری هطتول بر ج .دارد تبثیر

 بب هتٌبسب بب حجن ًوًَِ از طریق فرهَل کُکراى غیر احتوبلی در دسترسکِ از طریق ًوًَِ گیری  ببضد

تحقیق پرسطٌبهِ  آٍری گردپیوبیطی ٍ ابسار  -تَصیفی پژٍّص، است. رٍش ضدُ تعییي 842 ًوًَِ حجن

  PLS افسار ًرم از برای اثببت فرضیِ ّبی تحقیق ٍ کرًٍببخ آزهَى از تحقیق پبیبیی سٌجص هی ببضد. جْت

ٍ هسئَلیت اجتوبعی بر قصد خرید هطتری   تَاًبیی ضرکتکِ ًطبى دادُ است  تبیج. ًضدُ است استفبدُ

تبثیر هثبت ٍ  ٍ تبثیر هثبت ٍ هعٌبداری داضتِ است ٍ ّوچٌیي هسئَلیت اجتوبعی افراد بر آگبّی هطتری

تبثیر  هطتریبىگری آگبّی قصد خرید هطتری بب ًقص تعدیل بر ًیس قصد خرید هطتری بر رفتبر ٍ هعٌبدار

 هعٌبدار ٍ هثبتی داضتِ است. 

 

 

، قصد هطتریبى یآگبّ ،دیخر رفتبر،  ضرکت تَاًبیی،  اجتوبعی هسئَلیت ّبی فعبلیت واژگبن کلیدی:

 خرید

 

میبنجی گری قصد خرید و بب نقش  دیخر رفتبربر  و توانبیی شرکت  یاجتمبع تیمسئول یهب تیفعبل ریتبث

 (لانیاستبن گ رانیا مهیب بنی)مورد مطبلعه: مشتر مشتریبن یآگبه یلگریتعدنقش 


