
 چکیده

کنند که هرروز بر پویاایی   های مختلف در محیطی فعالیت میها و بخشها در سراسر جهان در اندازهشرکت   

دهد که باید باه دنااا    ها نشان میشود. این افزایش به شرکتها اضافه می بینی بودن آنپیشقابلپیچیدگی و غیر

وکار خود از طریق نوآوری که موجب ساودآوری و بااقی مانادن در ررق رقابات     های جدید انجام کسبشیوه

محصاولات   عمر محصولات  نیاز باه موفییات   شود باشند. علاوه بر این  افزایش رقابت  کوتاه شدن چرخهمی

فرهنا    ریتاا  ها قرار داده است؛ بنابراین  پاووهش ااضار   جدید؛ بازار گرایی را در دستور کار نوآوری شرکت

ی قرار موردبررس کوچک و متوسط یمحصو  بر عملکرد بازار شرکت ها یو نوآور یابیبازار ینوآور  ینوآور

شارکت  آمااری     جامعهاست.  هماستگی -روش توصیفی ازنظرهدف کاربردی و  ازنظراین پووهش . داده است

. جهت گردآوری اطلاعاات از پرسشانامه   است 201. اجم نمونه برابر با باشد یم رشت یدر شهر صنعت وسادین

از مد  معادلات ساختاری  ها داده لیوتحل هیتجزی و میدانی استفاده گردید. برای ا کتابخانههای و روش استاندارد

فرهن  نوآوری بر نوآوری بازاریابی  فرهن  است. نتایج ااکی از آن است  شده استفاده Smart PLS افزار نرمو 

نوآوری بر نوآوری محصو  و نوآوری بازاریابی و نوآوری محصو  بر عملکرد باازار تاا یر معنای داری دارد و    

 فیط نوآوری بازاریابی بر نوآوری محصو  تا یر معنی داری ندارد.

 

 بازار  عملکرد محصو  ینوآور  یابیبازار ینوآور  یفرهن  نوآور کلیدی:کلمات 

     

 


