
 چكيده

ّذف اصلی ایي تحقیق بررسی تاثیر بازارگرایی بر ػولکرد ضرکت ّای کَچک ٍ هتَسط استاى گیلاى از طریق 

ٍ از ًَع تحقیقات تَصیفی   کاربردی ّذف لحاظ بِ تحقیق ایيقابلیت ّای بازاریابی ٍ هسیت رقابتی هی باضذ. 

جاهؼِ آهاری ایي تحقیق ضاهل ّوِ ضرکت ّای کَچک ٍ هتَسط استاى گیلاى هی  ّوبستگی هی باضذ.

ضرکت هی باضذ. کِ برای ایي تؼذاد  827باضذ. تؼذاد کل ضرکت ّای کَچک ٍ هتَسط استاى گیلاى 

ضرکت برآٍرد ضذُ است. در ایي پژٍّص از رٍش ًوًَِ  263برابر جذٍل هَرگاى حجن ًوًَِ برابر 

جوغ آٍری دادُ ّای تحقیق استفادُ ضذُ است. در ایي پژٍّص ابساری کِ با آى بِ گیری خَضِ ای برای 

سٌجص ٍ اًذازُ گیری هتغیرّای هَرد ًظر پرداختِ ضذُ است پرسطٌاهِ استاًذارد هَرای ٍ ّوکاراى هی 

در بخص آهار تَصیفی ٍ از ًرم  SPSSبرای تجسیِ ٍ تحلیل دادُ ّای ایي تحقیق از ًرم افسار  باضذ.

برای تجسیِ ٍ تحلیل آهار استٌباطی  استفادُ ضذُ است. ًتایج بذست آهذُ از آزهَى  LISRELسار اف

کَچک ٍ هتَسط  یضرکتْافرضیات بیاًگر ایي است کِ هیساى تاثیر  بازارگرایی بر قابلیت ّای بازاریابی 

کَچک ٍ هتَسط  یضرکتْا، هیساى تاثیر  قابلیت ّای بازاریابی بر هسیت رقابتی ( 78/0 )لاىیاستاى گ

 )لاىیکَچک ٍ هتَسط استاى گ یضرکتْاٍ هیساى تاثیر هسیت رقابتی بر ػولکرد ( 86/0 )لاىیاستاى گ

 هی باضذ.( 14/0

 بازارگرایی، هسیت رقابتی، ػولکرد ، قابلیت ّای بازاریابیکلوات کلیذی: 

 


