
 چکیده

تأثير گرايش به بازارگرايی بر عملکرد کسب و کار از طريق گرايش  ،پيمايشی -توصيفی تحقيق ايناصلی  هدف

جامعه آماری اين تحقيق تمامی باشد. های تشخيص طبی استان گيلان میبه يادگيری و نوآوری در آزمايشگاه

( بود که با استفاده از فرمول کوکران تعداد N=753های استان گيلان )پزشکان و کارشناسان ارشد آزمايشگاه

ابزار تحقيق شامل انتخاب شدند.  گيری تصادفیتعيين شد که اين تعداد با روش نمونه عنوان نمونهنفر به 672

های فردی و بخش دوم بازارگرايی، بخش سوم گرايش به بخش اول ويژگیای شامل پنج بخش بود. پرسشنامه

جهت تعيين روايی  داد.يادگيری، بخش چهارم نوآوری و نهايتاً بخش پنجم عملکرد را مورد بررسی قرار می

 839/0صوری و محتوايی پرسشنامه از نظر کارشناسان استفاده شد و پايايی آن نيز بر اساس آلفای کرونباخ 

افزارهای ها با استفاده از نرمباشد. تجزيه و تحليل دادهگيری میسبه گرديد که حاکی از پايايی ابزار اندازهمحا

SPSS19  وLisrel8.8  .ها نشان داد که بازارگرايی و يافتهدر دو سطح آمار توصيفی و استنباطی صورت گرفت

عملکرد  بربازارگرايی نقش ميانجی بر تأثير  نوآوریگرايش به يادگيری بر نوآوری تأثيرگذار است. همچنين 

 کسب و کار دارد.

 

 بازارگرايی، گرايش به يادگيری، نوآوری و عملکرد کسب و کار کلمات کلیدی:

 


