
 

 چکیده
 بنیادین شاخصهای از فرهنگی هر در است و هر منطقه بومی قومیت و نماد سنتی ارزش دارای دستی صنایع

 است. آینده راه بخش روشنایی داشته تاریخ در ریشه ملتهاست که تاریخی و معنوی اعتبار و هویت احراز

نموده،  حفظ را اقتصادی، جایگاه و خود وری بهره و افزوده ارزش مهم منبع یک دستی به عنوان  صنایع

 گیری بکار رو بردارد.ازاین در را کالاها از گسترده ای طیف هنری است ارزش دارای علاوه بر آنکه

 ثـمباح از یـد یکـخری برای آن حائز اهمیت میگردد.  تصمیم  مدیریتی فلسفه یک مفهوم به بازاریابی

 ناختیـش روان و صیـشخ ،جتماعیا ،فرهنگی ن اگوـگون لـماعو اثیرـت تحت که ستا یابیزاربا لیـصا

 .است ارزیابی و لمس ، قابللهدمبا ییندهاآفر و خرید یحدهاوا انعنوداردو به  اررـق

مشتری با  دیدگاه از دستی صنایع محصولات خرید تصمیم در مؤثر هدف این پژوهش شناسایی عوامل

پرسشنامه ای که از جامعه آماری جمع آوری  214است. تعداد  استان گیلانصنایع نساجی مطالعه موردی 

شده بود در بخش توصیفی با شاخصهایی چون درصد فراوانی، میانگین،انحراف معیار و واریانس و در 

 رویکرد با(  SEM) ساختاری معادلات یابی مدل متغیرها از تأثیر تعیین و ها فرضیه آزمون بخش استنباطی،

 .مورد بررسی قرار گرفت  SmartPLS3جزئی به کمک نرم افزار مربعات حداقل

نتایج حاصله عوامل نظر و عقاید خانواده و دوستان، ظاهر محصول و موقعیت افراد را در تصمیم خرید 

 داند.  صنایع دستی  موثر می
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