
 چکیده

‌پذ‌بنگاه ‌با ‌اقتصادي ‌مزا‌توانندیم‌نهیهز‌ستراتژي‌هاي‌رهبريا‌رشیهاي ‌رقابت‌ايیاز ‌در‌ی ‌و ‌شده برخوردار

‌بدست‌‌تیرقابت‌موفق ‌را ‌هدف‌اصلی‌این‌تحقیق‌سنجش‌تاثلازم ‌عملکرد‌‌یابیبازار‌يها‌تیقابل‌ریآورند. و

‌فعال‌شرکت‌05هاي‌‌است.‌از‌اینرو‌داده‌رشت‌یفعال‌در‌شهرک‌صنعت‌يها‌شرکت‌نهیهز‌ییبازار‌بر‌کارا‌يجار

رشت‌مورد‌تجزیه‌و‌تحلیل‌قرار‌گرفته‌است.‌براي‌نمونه‌گیري‌از‌سرشماري‌استفاده‌شده‌‌صنعتی‌شهرک‌در

‌بدین‌معنا‌که‌دادهاس هاي‌تمام‌اعضاي‌جامعه‌آماري‌مورد‌تجزیه‌و‌تحلیل‌قرار‌گرفته‌است.‌‌جهت‌جمع‌‌ت.

‌داده ‌روایی‌آوري ‌شد. ‌استفاده ‌پرسشنامه ‌ابزار ‌از ‌عاملی‌تحلیل‌و‌صوري‌روایی‌از‌استفاده‌با‌پرسشنامه‌ها

‌ها‌فرضیه‌آزمون‌جهت.‌گرفت‌قرار‌تائید‌مورد(‌560.6)‌کرونباخ‌آلفاي‌ضریب‌گزارش‌با‌آن‌پایائی‌و(‌568.0)

‌کارایی‌و‌رقابت‌شدت‌بر‌بازاریابی‌که‌قابلیت‌داد‌نشان‌حاصل‌نتایج.‌شد‌استفاده‌ساختاري‌معادلات‌تکنیک‌از

‌اثر‌هزینه‌کارایی‌و‌رقابت‌شدت‌بر‌نیز‌بازار‌جاري‌عملکرد‌همچنین‌و‌دارد‌داري‌معنی‌و‌مثبت‌اثر‌هزینه

‌دارد‌داري‌معنی‌و‌مستقیم ‌بر‌‌56.8ضریب‌با‌رقابت‌شدت‌گري‌میانجی‌نقش‌به‌توجه‌با‌بازاریابی‌قابلیت.

‌رقابت‌شدت‌گري‌میانجی‌نقش‌به‌توجه‌با‌نیز‌بازار‌جاري‌عملکرد‌و‌دارد‌داري‌معنی‌و‌مثبت‌تاثیر‌هزینه‌کارایی

 .دارد‌داري‌معنی‌تاثیر‌هزینه‌کارایی‌بر‌‌56.0ضریب‌با

 هزینه،‌شهرک‌صنعتی‌رشت.‌بازار،‌کارایی‌جاري‌عملکردرقابت،‌‌بازاریابی،‌شدت‌قابلیت‌کلمات کلیدی:

 


