
 چکیده

المللی‌‌های‌مختلف‌اقتصادی‌برای‌کسب‌منابع‌محدود‌و‌افزایش‌سهم‌خود‌در‌بازارهای‌بین‌ها‌در‌بخش‌شرکت

 باید‌از‌ابزارهای‌جدید‌استفاده‌کنند‌و‌یکی‌از‌جدیدترین‌نوآوری‌در‌عرصه‌تجارت،‌بازاریابی‌اینترنتی‌است.

‌به‌دسترسی‌قابلیت‌نقش‌به‌توجه‌با‌ترنتیاین‌بازاریابی‌های‌استراتژی‌تاثیر‌بررسی‌تحقیق‌این‌اصلی‌هدف

‌های‌شرکت‌رقابتی‌مزیت‌کسب‌بر‌المللی‌بین‌شبکه‌قابلیت‌و‌المللی‌بین‌استراتژی‌گیری‌جهت‌اطلاعات،

شرکت‌به‌روش‌‌892از‌اینرو‌با‌توجه‌به‌فرمول‌کوکران‌‌.است‌‌المللی‌بین‌بازاهای‌در‌گیلان‌استان‌در‌مستقر

(‌و‌پایائی‌آن‌72280روایی‌پرسشنامه‌با‌استفاده‌از‌روایی‌صوری‌و‌تحلیل‌عاملی‌)ساده‌انتخاب‌شدند.‌‌تصادفی

ها‌از‌تکنیک‌معادلات‌‌آزمون‌فرضیه‌منظور‌به(‌مورد‌تائید‌قرار‌گرفت.‌729.0با‌گزارش‌ضریب‌آلفای‌کرونباخ‌)

کسب‌مزیت‌رقابتی‌های‌بازاریابی‌اینترنتی‌بر‌‌استراتژی‌.‌نتایج‌حاصل‌نشان‌داد‌کهشده‌استساختاری‌استفاده‌

جهت‌گیری‌استراتژی‌بین‌‌،چنین‌متغیرهای‌قابلیت‌دسترسی‌به‌اطلاعات‌تاثیر‌دارد.‌هم در‌بازاهای‌بین‌المللی

های‌بازاریابی‌اینترنتی‌و‌کسب‌مزیت‌رقابتی‌در‌‌بر‌شدت‌ارتباط‌استراتژی‌المللی‌و‌قابلیت‌شبکه‌بین‌المللی

‌،‌تاثیرگذار‌است.لانیمستقر‌در‌استان‌گ‌یها‌شرکت بازاهای‌بین‌المللی

‌استراتژی‌مزیت‌کلمات کلیدی: ‌دسترسی‌به‌اطلاعات،‌جهت‌بازاریابی‌های‌رقابتی، ‌استراتژی‌گیری‌اینترنتی،

 المللی.‌بین‌المللی،‌شبکه‌بین

 


