
بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر
مدیرت سود شرکت‎های پذیرفته شده در بازار

بورس اوراق بهادار تهران
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پژوهش حاضر به بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر مدیریت سود شرکت¬های پذیرفته شده در
بورس اوراق بهادار تهران می¬پردازد. برای دستیابی به این هدف، شاخص¬های هرفیندال- هیرشمن
(964) به عنوان معیارهای رقابت در نظر گرفته شده¬اند در حالی¬که برای ارزیابی مدیریت سود از

مدل تعدیل شده جونز (2001) استفاده شده است. در این پژوهش 100 شرکت پذیرفته شده در بورس
اوراق بهادار تهران در بازه¬ی زمانی 1394-1390 انتخاب شده و برای آزمون فرضیه¬ از مدل

رگرسیون خطی چندگانه استفاده گردید که نتایج حاصل از آزمون فرضیه¬های پژوهش با استفاده از
داده¬های ترکیبی بیانگر این است كه به طور كلي شاخص¬ هرفيندال- هيرشمن به عنوان معیار

رقابت در بازار محصول بر مديريت سود شركت¬ها تأثیر مثبت و معنی¬دار دارد.
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