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شرکت ها مسئولیتی فراتر از تولید کالا و خدمات برای سودآوری دارند. و این مسئولیت عبارت از کمک
به حل مشکلات مهم اجتماعی می¬باشد و یکی از راه های تحقق مسئولیت اجتماعی شرکت ها، کمک

به توسعه قابلیت های زیست محیطی است. هدف اصلی تحقیق حاضر،سنجش تاثیر مسئولیت اجتماعی
شرکتهای کوچک و متوسط استان گیلان از طریق توسعه حمایت های زیست محیطی بر عملکرد مالی
و مزیت رقابتی این شرکت ها است. از اینرو 195 بنگاه به روش غیر احتمالی در دسترس انتخاب شده
است. جهت اندازه گیری متغیرها از ابزار پرسشنامه استفاده شد. و مشخص گردید که متغیر مسئولیت

اجتماعی شرکت ها و توسعه عرضه زیست محیطی از وضعیت مطلوب برخوردار نیست. عملکرد مالی و
مزیت رقابتی از وضعیت نسبتا مطلوب برخودار است. فرضیه های تحقیق با استفاده از تکنیک معادلات
ساختاری مورد آزمون قرار گرفته است. نتایج حاصل نشان داده است که مسئولیت اجتماعی از طریق

توسعه حمایت های زیست محیطی بر عملکرد مالی و مزیت رقابتی تاثیر مثبت و معنیداری دارد.
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