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افزايش نگراني آگاهي هاي عمومي نسبت به سلامت و حفاظت از محيط زيست منجر به اين شده است
كه مصرف كنندگان در خرید های خود مسائل زيست محيطي را مد نظر قرار دهند. همزمان با افزايش

اهميت مسائل زيست محيطي و مفهوم مسئوليت اجتماعي در ميان مصرف كنندگان، شناخت عوامل
موثر بر قصد خريد محصولات سبز توسط مصرف كنندگان ضروري به نظر ميرسد. با توجه به اين كه

قصد خريد به عنوان يك پیشبيني كننده خوب رفتار شناخته میشود هدف اين پژوهش بررسی تاثیر ابعاد
آگاهی زیست محیطی بر قصد خرید محصولات سبز در استان گیلان می باشد .داده هاي مورد نياز

پژوهش از طريق توزيع پرسشنامه ساختار يافته ميان 454 نفر از شهروندانی که از محصولات سبز
استفاده می کردند در استان گیلان جمع آوري گرديده و با استفاده از تكنيك مدل یابی معادلات

ساختاری و نرم افزاری SPSS 21 تحلیل شدند. نتايج پژوهش نشان می دهد كه عواملي همچون
برندهاي سبز، فعاليت هاي ارتباطات بازاريابي، نگرش مبني بر ارتباطات بازاريابي بيشتر، دانش زيست

محيطي و اثربخشي ادراك شده ی مصرف کننده بر قصد خرید سبز او تاثیر گذار می باشد.
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